INDUSTRIA LICORERA DE CALDAS

REPORTE DE INDICADORES ESTRATEGICOS 2015

Unidad de

Nombre objetivo estratégico Indicador did Periodicidad @ Valor Meta Periodo Medido
medida
AVANCE DE
Implementacidon del Proyecto de BPM IMPLEMENTACION DE BPM Porcentaje (%) Trimestral 0%| 100 Oct-Dic (2015)
MONTAJE DE LAS NIIF-NICSP AVANCE PSEE:E:CTO NIIF- Porcentaje (%) Trimestral 66%| 100| Oct-Dic (2015)
DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS DESARESé;%E$§SUEVOS Unidades (Und) Semestral 100%| 100 Jul-Dic (2015)
GARANTE?ERTCTSII\_II EI,EAZCIFCI)’\:\I';’\II_CEI EE?EPIS\IRAAC?SSX?NCAR LA Endeudamiento Financiero | Porcentaje (%) Mensual 25,10% 10| Noviembre 2015
GARANTE?ERTCTSII\_II EI,EAZCIFCI)’\:\I';’\II_CEI EE?EPIS\IRAAC?SSX?NCAR LA Endeudamiento Total Porcentaje (%) Mensual 58,89% 55 Noviembre 2015
GENERAR RENTABILIDADA PARA LA ILCY PARA EL Ma'r.gen OperaCIor"h?:Il de Porcentaje (%) Mensual 9,56% 10| Noviembre 2015
DEPARTAMENTO DE CALDAS Utilidad o Rentabilidad
UNIFICACION PRESENTACION DE PRODUCTOS Partl'cl\';’ac'oz d;'a,marlca Porcentaje (%) | Mensual | 53,82%| 51| Diciembre 2015
en el Mercado Nacional -
UNIFICACION PRESENTACION DE PRODUCTOS Participacion de lamarca | o o oie (%) Mensual 8,70%| 4,5| Diciembre 2015
( d 1)
mercado nacional) -
UNIFICACION PRESENTACION DE PRODUCTOS Pa(rt'c'pacc'ion dela ml;’"ca Porcentaje (%) Mensual 23,42%| 50| Diciembre 2015
mercado nacional) -
EJECUCION DEL PLAN DE INVERSIONES PORCEEEA”J\IEVEES%ESUCION Porcentaje (%) Trimestral 33,33% 40| Oct-Dic (2015)
ARANTIZAR LA SOLIDEZ FINANCIERA PARA APALANCAR LA
G . PRUEBA ACIDA Unidades (Und) Mensual 1,94% 1,11 Noviembre 2015
OPERACION NACIONAL E INTERNACIONAL
IMPLEMENTAR IiA CULTURA DEL SERVICIO AL CLIENTE CON RECLAMOS DE CALIDAD (1) [ Porcentaje (%) Trimestral 0,03%| 0,01 Oct-Dic (2015)
FOCALIZACION EN EL MERCADO Y CONDUMIDORES
GENERAR RENTABILIDADA PARA LA ILCY PARA EL ROE - Ren.tabllllead del Porcentaje (%) Mensual 2 08& 5| Noviembre 2015
DEPARTAMENTO DE CALDAS Patrimonio
GENERAR RDI?E'\Ii-IA-ARitll\I/I)S\IlD'I'AOPQEACkaI;CSY PARA EL ROI: RZn:?blhdad Del Porcentaje (%) Mensual 2,53% 5 Noviembre 2015
ctivo
AUMENTAR LAS VENTAS VARIACION EN VENTAS Porcentaje (%) Mensual 12,00% 19 2015
DISENO DE UN MODELO DE INTERNACIONALIZACION VARIACION EN VENTAS Porcentaje (%) Mensual 84% 5 2015

INTERNACIONALES







